Hangon kaupunkibrandin uudistaminen

Kaupunginhallitus 02.03.2026 § 51

Hanko uudistaa kaupunkibrandinsa vastaamaan vuonna 2026 valmistuvaa
paivitettya kaupunkistrategiaa seka kaupungin tulevaisuuden tavoitteita.
Tavoitteena on muodostaa yhtendinen, tunnistettava ja ajassa elava kattobrandi,
jonka alle kaupungin eri toiminnot, palvelut ja viestinta asettuvat selkedssa
hierarkiassa.

Hangon matkailulla on jo vahva ja tunnettu brandi, jota hyédynnetdan osana
kokonaisuutta. Tavoitteena ei ole korvata matkailubrandia, vaan rakentaa
yhtendinen kaupunkibrandi sen rinnalle. Samalla kaupungin hallinnollinen,
asukas- ja sidosryhmaviestinta kaipaa selkeyttamista ja yhdenmukaistamista.

Brandityd on Hangossa uutta. Tdman vuoksi prosessissa korostuu selkea ja
ymmarrettava viestinta eri kohderyhmille. Kaupunginhallitus toimii hankkeen
tilaajana ja paattavana elimen3, ja tyota valmistelee tydéryhma, johon kuuluvat
kaupunginjohtaja, matkailupaallikko ja tiedottaja. Tyon edetessa mukaan
osallistetaan myos poliittista johtoa ja muita keskeisia sidosryhmia.

Brandiuudistuksen tavoitteet

. Luoda Hangolle strategiaan perustuva, inhimillinen, uskottava ja
erottuva kattobrandi, joka toimii seka kaupungin sisdisessa etta
ulkoisessa viestinndssa ja integroidaan olemassa oleviin
verkkoymparistoihin.

. Maadritella selkea brandihierarkia, jossa Hanko toimii kattobrandina ja
esimerkiksi matkailu ja kulttuuri voivat erottua omilla painotuksillaan,
mutta ovat osa samaa kokonaisuutta.

. Uudistaa visuaalinen ilme ja luoda yksi yhteinen logo.

o Tuottaa konkreettiset tyokalut brandin kdytannon jalkauttamiseen.

Brandityon sisalto

Toimiston tehtdvana on tulkita kaupunkistrategia brandiksi. Tyo sisaltaa:

. Brandipersoonan, danensavyn ja brandin kulmakivien maarittelyn

0 Strategiaan perustuvat erottuvuustekijat ja yhtendinen slogan/paéaviesti
o Bréndihierarkian maarittelyn (yhteiset ja erottavat elementit)

o Visuaalisen ilmeen uudistamisen, mukaan lukien logo, typografia,

varipaletti ja graafiset elementit (sisdltden myo6s brand bookin ja valmiita
pohjia (powerpoint, kdyntikortti, some-pohjat, word-pohjat)

Tyoryhma on kilpailuttanut nelja mainostoimistoa, joilla kaikilla on kokemusta ja
referensseja brandityon toteuttamisesta. Kaikki nelja toimistoa jattivat tarjouksen
maardaikaan mennessa. Tarjousten arviointikriteereina oli toimittajan laatu ja
projektin tiimin osaaminen (kerroin 0.2), toimittajan osaaminen/kokemus
(kerroin 0.2), toimeksiannon kokonaishinta (kerroin 0.5) seka relevantit
referenssit (kerroin 0.1).

Oheismateriaalit
- Tarjouspyynto/Brief
- Tarjoukset (4 kpl)



Ehdotus

Paatos

Lisdtiedot

- Pistetaulukko

Arviointikriteereiden mukaisen pisteytyksen perusteella tydryhma ehdottaa, etta
kaupunginhallitus paattaa valita brandiuudistustyon toimittajaksi Dirty Oy:n.

Ehdotus hyvaksyttiin.
kaupunginjohtaja Simon Store, puh. 040 135 9500

matkailupaallikké Maria Nordstrom, puh. 040 135 9424
tiedottaja Nina Nasanen, puh. 040 739 8974

Kaupunginhallitus 28.09.2026 § 218

Tyon aloitus ja tydoryhman rooli

Brandityota varten perustettu tydryhma on tydskennellyt Dirtyn kanssa
sadannollisesti viikoittaisissa palavereissa koko branditydn ajan.
Kaupunginhallituksen puheenjohtaja ja kaupunginvaltuuston puheenjohtaja ovat
osallistuneet tydskentelyyn kerran kuukaudessa jarjestettyihin viikkopalavereihin.

Tyossa hyodynnetyt taustamateriaalit

Brandikonseptin valmistelussa on hyodynnetty muun muassa seuraavia
aineistoja:

e Hangon matkailun kesan 2025 kavijakysely

e kaupunkistrategian yhteydessa toteutettu tulevaisuuskysely

e vuoden 2024 asukastutkimus

e Postikorttikampanjoiden yhteenveto

e Hangon kaupunkistrategia

Aineistojen avulla on muodostettu kokonaiskuvaa siita, millaisena Hanko
nahdaan, mitka tekijat tekevat kaupungista erityisen ja millaisia odotuksia
kaupungin tulevaisuuteen liittyy.

Hangon brandityd on toteutettu laajana ja osallistavana prosessina, jossa on
hyodynnetty kaupungin strategisia tavoitteita, tutkimus- ja kyselyaineistoja seka
eri sidosryhmien ndakemyksia.

Brandityon aikana on toteutettu laajaa osallistamista kaupungin eri sidosryhmien
keskuudessa. Tyon etenemisesta ja osallistumismahdollisuuksista on viestitty
sosiaalisessa mediassa, kuntalaistiedotteessa, sahkoisessa uutiskirjeessa ja
verkkosivulla, jossa kaupunkilaisia ja muita Hangosta kiinnostuneita on
kannustettu kertomaan, mika tekee Hangosta heille erityisen, mika on heidan
mieleenpainuvin Hanko-muistonsa ja millainen Hanko on parhaimmillaan.

Osallistamiseen ovat kuuluneet muun muassa:

e ydintyoryhman tyépaja 9.4.

¢ kaupungin toimialojen avainosastojen osallistaminen 11.5., jolloin mukana
olivat tekninen osasto ja Hangon Vesi seka kulttuuri- ja sivistystoimi.

¢ kaupunginvaltuuston branditydpaja 12.5.



e kaupunginhallituksen osallistaminen 17.8.

e henkil6ston osallistaminen 18.8.

e kaupunkilaisten osallistaminen 18.8. (avoin infotilaisuus)
e |ukiolaisten osallistaminen 28.8. ja 4.9.

e verkkosivujen Q&A-osio

Osallistamisen tavoitteena on ollut tuoda branditydhén mahdollisimman
monipuolisesti kaupungin, henkiloston, asukkaiden, paattajien, yhdistysten ja
muiden sidosryhmien nakemyksia.

Tyon eteneminen

Brandityo aloitettiin toimittamalla mainitut taustamateriaalit valitulle toimijalle
Dirtylle, jonka jalkeen pidettiin ensimmadinen tydpaja 9.4. tydryhman kanssa.
Ty6pajassa haettiin suuntaviivoja, ajatuksia seka ideoita brandityolle.

Osallistamista ja taustatyota jatkettiin kaupunginvaltuuston kanssa 12.5., jossa
valtuusto sai tuoda esiin mm. painotuksia brandityén kohderyhmiin ja suuntiin.
Lisaksi kuultiin myds avainasemassa olevia kaupungin toimialoja samoilla
kysymyksilla.

Naiden vaiheiden jalkeen syntyi kolme brandikonseptiehdotusta; Kaikkien
kotisatama, Hurja Hango ja Ajaton Hanko.

Tyoryhman kommenttien perusteella Dirty esitteli vield kaksi uutta
konseptiehdotusta, jossa korostui merellisyys seka historia.

Naista viidesta ehdotuksesta tyoryhma valitsi nelja konseptia esittelyyn
kaupunginhallituksen, henkiloston ja kaupunkilaisten ja lukiolaisten
osallistamisiin 17-18.8. ja 28.8 seka 4.9. Tassa kohtaa oli tarkeaa esitella nelja
erilaista vaihtoehtoa, jotka kaikki perustuivat taustatietoihin ja kdytyihin
ty6pajoihin. Saatujen kommenttien pohjalta paatettiin jatkojalostaa kahta
konseptia; Kaikkien kotisatama ja Ajaton Hanko.

Lopulta kahdesta konseptista syntyi uusi, Vain Hanko on Hang6-konsepti, joka
yhdisti tarinallisesti Kaikkien kotisatama- ja Ajaton Hanko-konseptin visuaalista
tyylia yhdeksi kokonaisuudeksi.

Perustelut valinnoille

Valittu konsepti Vain Hanko on Hango tiivistdd Hangon ainutlaatuisen
yhdistelman: meren, historian, luonnon, arkkitehtuurin, ihmiset, kaksikielisyyden,
tunnelman ja elaméantavan. Yhdessa nama muodostavat omaleimaisen
kokonaisuuden ja kokemuksen, jota ei voi taysin jaljitelld missaan muualla.

Vain Hanko on Hango kertoo paikasta, jossa vastakohdat elavat luontevasti
rinnakkain. Hanko on yhta aikaa merellinen ja urbaani, historiallinen ja moderni,
hienostunut ja rosoinen, eloisa ja rauhallinen, ja omaleimaisesti kaksikielinen. Se
ei ole vain paikka, jota katsotaan tai jossa vieraillaan, se on paikka, joka koetaan,
silla vain Hanko, on Hango

Kattokonsepti tekee Hangon omaleimaisuudesta padasian. Meri ei ole vain
nahtdvyys, vaan osa jokapdivaista eldmaa. Historia ei ole vain museoissa, vaan
kaduilla, rakennuksissa ja kaupungin hengessa. Luonto ei ole vain maisema, vaan



tila hengittaa, pysahtya ja olla. Ja ihmiset, kielet ja erilaiset elamantavat tekevat
Hangosta kaikkien kotisataman, johon voi tulla omana itsendan.

Slogan ja konseptinimi kuvastaa Hangon ainutlaatuisuutta, ylpeytta
kotikaupungista seka kaksikielisyytta.

Valitun konseptin varit kuvastavat hyvin Hangossa nakyvaa varimaailma. Meren
sininen, hiekkadyynien beige, vesitornin oranssi, huviloiden vaaleanpunainen
sekd mantymetsien vihredt savyt. Varit [0ytyvat Hangosta ja tuntuvatkin jo
hyvalla tavalla tutuilta.

Valittu logo on saanut inspiraationsa Hangon silmasta, mutta logossa voi myos
nahda vivahteita auringosta. Logo on tyylikds kunnioittaen Hangon pitkaa ja
rikasta historiaa. Logo soveltuu myos tyylillisesti hyvin yhteen Hangon Museon
logoon tai muihin liikelaitosten logojen yhteyteen.

Graafiset elementit eldvoittavat konseptia ja elementit ovat saaneet muotonsa
Hangon ikonisista rakennuksista ja kohteista. Casinon tornit, Plagenin karuselli,
Vesitorni sekd Hauensuolen kalliokaiverukset nakyvéat vahvasti elementeissa.
Elementteja voidaan kdyttda mm. rajamaan kuvia, tuomaan leikkisyytta tai
korostamaan tiettya viestia.

Hyvaksynnan jalkeen eri toimialojen kanssa kaydaan lapi brandihierarkiaa, missa
voidaan maarittaa yhden paavarin ja yhden elementin kdyttd paasadntoisesti sille
toimialalle. Esimerkiksi matkailu voisi padvarina jatkossakin kayttaa oranssia varia
markkinoinnissaan. Nain saadaan brandin sisdisesti hieman erottuvuutta eri
kaupungin toimintojen valille.

Oheismateriaali
- Hanko brandikirja (luonnos, ei lopullinen versio)

Ehdotus
Kaupunginhallitus paattaa ehdottaa kaupunginvaltuustolle, ettd Hangon
kaupungin uudeksi brandiksi valitaan ”Vain Hanko on Hang6” -konsepti.
Paatos
Ehdotus hyvaksyttiin.
Lisatiedot Kaupunginjohtaja Simon Store, 040 135 9500

Matkailupaallikké Maria Nordstréom, 040 135 9424
Tiedottaja Nina Nasanen, 040 739 8974

Kaupunginvaltuusto 06.10.2026
91/07.02.01.02/2026

Liite
- Hanko brandikirja
Ehdotus

Kaupunginvaltuusto paattaa valita "Vain Hanko on Hangd”-konseptin Hangon
kaupungin uudeksi brandiksi.



P3aatos

Lisatiedot Kaupunginjohtaja Simon Store, 040 135 9500
Tiedottaja Nina Nasanen, 040 739 8974



